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MACROTENDENCIAS
E TENDENCIAS

Como as pessoas vao se comportar e o que

VAo consumir nos proximos cinco, dez ou quinze
anos? Como evoluir sem ter nocdo do que vem
pela frente? O estudo de tendéncias de com-
portamento tem por objetivo identificar cenarios
futuros a partir da leitura e da analise de sinais,
desejos e acbes. S4o indicadores uteis para guiar
decisdes de empresas no sentido de se
comunicar e agir de acordo com o que o

publico precisa e, de certa forma, espera.

Enquanto as macrotendéncias sdo previsées de
movimentos socioculturais que influenciam com-
portamentos e habitos da sociedade de uma ma-

neira mais ampla; as tendéncias projetam os im-

pactos das macrotendéncias no dia a dia.

Welcome to the future! Neste trendbook, compilamos sinais que
descrevem nossas apostas para 0s proximos anos, em sintonia
COM O que as pessoas esperam das marcas, seja em discurso,
seja em acao, seja em produtos e servicos. Mergulhamos em uni-
versos e multiversos da moda e da arte, para buscar inspiracao e
referéncias, sempre com um olhar mais atento para a arquitetura,
para o design e para a casa.

As macrotendéncias delineadas no ano passado se mantém atu-
ais — Me is We, Wellbeing e Soft Tech. Elas ainda se confirmam.
E € natural que seja assim por alguns anos. Mas nao € so ISso:
as macrotendéncias se interconectam e ganham novas nuances
e aprofundamentos. Quando surgiram ja ensaiavam interacoes
umas com as outras. Agora passamos a entender que uma esta
dentro da outra e todas fazem parte do contexto que rege tudo, o
chamado Global Imbalance, a percepcao de desequilibrio global,
acentuada pela pandemia, pela crise climatica, pelas desigualda-
des. Assim, Me is We, que tem a ver com a valorizacao do cole-
tivo e da comunidade, abrange o conceito de bem-estar individu-
al, autocuidado, presente na macrotendéncia Wellbeing, e ambas
envolvem a camada Soft Tech.

Ja estamos no futuro, vamos lidar com isso! Aceite nosso convite
a reflexao na busca de novos caminhos para nos, para Nossas
marcas e para o mundo. Boa leitural
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Modo emergéncia. Ta acelerado, sem freio, a
mil. A milhao. O ano de 2020 foi 0 mais quen-
te da historia, cada vez estamos vendo mais
sinais da fragilidade do planeta e a pandemia
nos deixou perdidos e com muito tempo para
pensar e repensar a vida e a maneira como
temos vivido. E consumido. Para, espera que
temos que olhar para o que importa, repen-
sar nossas atitudes e mudar. Para ontem, e
com uma motivagao fortissima: reinventar o
mundo em que vivemos. Juntos.

O contexto de desequilibrio global, Global
Imbalance, dita as tendéncias Me is We,
Wellbeing e Soft Tech. As pessoas estao mu-
dando intensamente, €, como consequén-
cla, as marcas precisam se adaptar, em um
ciclo de renovacao inédito e emocionante
de se viver. Envolve engajamento e esforco
de todos para viver de maneira sustentavel,

e ir além: mais do que nao causar danos,
gerar impactos positivos e restauradores na
sociedade. Mais do que assumir a respon-
sabilidade por todo o ciclo de vida de seus
produtos, as marcas passaram a assumir
um propdsito, investir em inovacao tecnolo-
gica, rever 0 uso dos recursos, investir em
economia circular e sugerir 0 antiexcesso
em consumo. Esta cada vez mais eviden-
te que 0s materiais do futuro serao soluveis,
plantaveis e regenerativos.

Ou seja; a sustentabilidade deixou de ser ten-
déncia, ja € realidade, e tem que fazer parte
do nosso cotidiano, sim ou sim. A transpa-
réncia é inevitavel. E hora de se posicionar, de
se comprometer e de agirmos juntos por um
futuro melhor: marcas e consumidores, em
sintonia pela mudanca. Porque, mais do que
nunca, o futuro é nossa responsabilidade.



GLOBAL IMBALANCE

2020 2020 2021

ano mais ano recorde de ano com
quente da queimadas na sobrecarga da
historia amazonia terra

QUEIMADAS PANTANAL

The fragile planet

Ipsos Global Trends | 2020, Macro forces

QUEIMADAS PANTANAL IPSOS TREND REPORT 2020S
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COMUNA HOLIC
CHANGE MAKERS
RE-GENERATION

Coeréncia no discurso e nas agcoes € 0 que se espera.
De marcas, empresas e pessoas que nos inspiram. Vi-
vemos um momento de evolugao de valores, em que a
cultura da contribuicao ganha forca. Comportamentos
individualistas, coloniais e baseados em exploracao ce-
dem espaco a culturas de equidade, contribuigcao e mu-
tualidade. Solucdes paraguestoes ambientais precisam
serinclusivas em todos os niveis e, portanto, acessiveis.
Eimperativo que empresas abracem causas ambientais
e sociais, trabalhando com campanhas reais, buscan-
do a representatividade de minorias. Culturas de inclu-
sao, igualdade e mudanca duradoura seguem cada vez
mais fortes, convidando a um engajamento mais pro-
Ximo e ativo. Propositos devem ser evidentes e trans-
parentes. Responsabilidade social e ambiental para
construir o futuro de forma mais inclusiva e consciente.
Me is We, somos um e somos todos.

-JONNE HUOTARL, UNSPLASH.
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SOBRE CELEBRAR O PODER DO
COLETIVO, DAR VISIBILIDADE

A PAUTAS IDENTITARIAS

E A COMUNIDADES LOCAIS.
REPRESENTATIVIDADE MATTERS!

ME IS WE

Objeto de desejo associado ao sucesso masculi-
no, a Ferrari estreou na moda sob a bandeira da
fluidez de género. Apresentada em um desfile no
ultimo andar da famosa fabrica de Maranello, a co-
lecao representou uma mudanca de rumo na diver-
sificacao de produtos da grife de automobilismo:
passou de um modelo de licenciamento para um
conceito de marca de luxo.

K

VEJA MAIS
“Os carros nao tém género, e estas roupas também

nao”, disse o designer Rocco lannone, diretor cria—é
tivo de moda contratado pela Ferrari. “As mulheres
sempre fizeram parte da nossa imagem e reputa—é
cao. Por isso, 80% da colegao € de género fluido

Desservico ao consumidor,

e qualquer look vai do tamanho XXXS ao XXXL.” | serie da Netfix
Quase todos os proprietarios de uma Ferrari tém @ 53 quatro episdaios com argumentos e mui-

: tos exemplos explicando por que o barato

mais de 50 anos, mas a moda renova o publico da : mitas vezes sa caro. Spofer: mauiagem

: com substancias cancerigenas, moveis que

marca, ja representada por Brigitte Bardot e Mick @ auepram com faciidede, piasticos lotando

:aterros e outras verdades incobmodas. Sim,

Jagger, mirando celebridades da geragao Z, COMO aos poucos e cada vez mais os consumido-

res estéo atentos e apostando em marcas co-

T|m0thée Chalamet, Dua Llpa e A$AP ROCky. erentes no discurso e nas agoes.



https://www.netflix.com/br/title/81002391
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Improvisacao e subversao, o fotografo de moda
Hugo Comte movimentou e tirou do contexto Ob-
vio 0s itens da colegao para banheiro Kartell by
Laufen. Nas cenas captadas por Comte, jovens
interagem com os icones do design de mobiliario
de banho num cenario de fundo branco que realca
a dindmica de cada imagem. O relancamento dos
objetos de ceramica e plastico das marcas italiana
e suica em novas cores ganhou uma vibe de no-
VOS COmMecos através da lente da moda.

ey

Portobello

KARTELL, DIVULGAGAO o KARTELL, DIVULGAGAO
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ME Is WE ................................................................................................... c OMUNA HDLI

[1] The New Royals, a colecao de alta-costura Ou-
tono-Inverno 21/22 da casa Viktor & Rolf, vem
como um antidoto divertido a realidade. As novas
rainhas, inspiradas no mundo de aparéncias cul-
tivado nas redes sociais € na propria monarquia,
decretaram o fim da era das princesas num desfile
glamouroso, com representatividade, ostentacao e
o fino toque de ironia que situa as criagdes da du-
pla de designers holandeses entre a arte e a moda.

[2 e 3] Jean-Paul Gaultier abre sua casa para de-
signers visitantes, num convite a experimentacao. A
primeira colecao feita a quatro maos foi apresentada
para o Outono-Inverno 2022, num encontro impro-
vavel do humor acido francés com o rigor japonés.
Chitose Abe, a estilista fundadora da Sacai, cele-
brou todos os classicos de Jean-Paul, os corsets, as
marinieres, 0S jeans, € mostrou que a moda pode
brincar com ela mesma sem perder a pose.
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A Adidas foi uma das primeiras marcas a repudiar
0 assassinato de George Floyd, que deu inicio ao
movimento global Vidas Negras Importam em 2020.

@ adidas (at ©) @

Together is how we move forward.
Together is how we make change.

adidas

e @ Nike & @nike 111

! ‘ Let's all be part of the change.

' ' ) 4‘)"{ ’ #UntilWeAllWin

4 s

.59 - 30 May 20 - Twitter for iIPhone
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@ grupoheinekenbr

COMPROMISSO
PUBLICO PELA
EQUIDADE RACIAL

Qo  Gugr  Yowe FHue

UUUUUUU

HEINEKEN  ellogs e
JMondelez AN
nternat - ,“:—x/ '\j}- 4
MARS gggggg .:JE.'MD:;:.“] Nests T

© QY

Curtido por luttygiachetto e outras pessoas

grupoheinekenbr O respeito pela vida é inegociavel e esta
em primeiro lugar. Qualquer forma de violéncia e racismo
nao deve ser tolerada em hipotese alguma, inclusive... mais

23 de novembro de 2020 - Ver tradugdo

CHANGE MAKERS

CONSUMIDORES EXIGEM
POSICIONAMENTO: OLHAR
PARA O SOCIAL NAO E MAIS
DIFERENCIAL, E OBRIGACAO.

Mudanca sistémica

As crises agravadas pela desigualdade pressionam
as estruturas da sociedade. Cada vez mais con-
sumidores tomam consciéncia da importancia da
educacao para 0 acesso a oportunidades iguais e
exigem reparacao e representatividade da parte de
empresas e instituicoes.

O Google se comprometeu até 2025 ter profissio-
nais vindos de grupos minorizados ocupando pelo
menos 30% do quadro de liderangas.

A Heineken BR respondeu rapido a comogao
causada pela morte de Joao Alberto Freitas num
supermercado em Porto Alegre.
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A Avon se posiciona na luta antirracismo com 0
conceito “This is my color”. O objetivo é conhecer
e enaltecer os diversos tons da pele negra no Bra-
sil. Em 2021, a empresa contratou estudantes e
recem-formados negros para 50% das vagas para
0S cargos de entrada. A marca de produtos de be-
leza espera entrar na proxima década com 30% de
mulheres negras nas posi¢coes de lideranca.

VEJA MAIS

CRIMAMANDA
NGOZI ADICHIE

- K

0 PERIGO DE
UMA RISTORIA
UNICA

—

O perigo de uma histéria unica,
Chimamanda Ngozi Adichie

Uma fala no TED que tocou tanta gente, e téao
profundamente, que virou livro. Em “O perigo
de uma histéria Unica”, Chimamanda Ngozi
Adichie, escritora e feminista nigeriana, nos
encanta e pede para que tenhamos cuidado
para nao ouvirmos s6 uma versao da historia,
ja que, quanto maior o numero de narrativas
que escutarmos sobre algum assunto, mais
ampla sera nossa compreensao. Escutar ou-

tros pontos de vista com atencao e respeito é
um ato de responsabilidade social.


https://www.amazon.com.br/perigo-uma-história-única/dp/8535932534/ref=sr_1_1?adgrpid=117907186937&dchild=1&gclid=EAIaIQobChMI3cHM-63N8wIVsv_jBx2QOQV5EAAYASAAEgJCgPD_BwE&hvadid=510192346309&hvdev=c&hvlocphy=1001706&hvnetw=g&hvqmt=e&hvrand=17016738677946376486&hvtargid=kwd-1212620948138&hydadcr=21013_13174695&keywords=o+perigo+de+uma+única+história&qid=1634333296&sr=8-1
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Licoes da pandemia

A Summersalt, startup de roupas de banho dos
Estados Unidos, manteve-se relevante no perio-
do mais dificil da quarentena, quando abriu seus
canais de atendimento ao cliente para dar suporte
psicologico gratuito.

SUMMERSALT, DIVU LGAQAO

Portobello
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A Paris Fashion Week & o primeiro evento de moda
a ter seu impacto ambiental medido. Em setembro
de 2019, a Fédération de la Haute Couture et de
la Mode, coordenadora da PFW, ja havia se com-
prometido com varias medidas sustentaveis e co-
locado a disposicao das marcas associadas e das
inscritas no seu calendario oficial ferramentas de

eco-concepcao, uma abordagem que considera
todo o ciclo de vida do produto. O impacto ambien-
tal dos desfiles da Paris Fashion Week comegou a : vesa mais
ser medido em 2021. A PwC desenvolveu para a como

B Salvar
Féderation 120 indicadores para calcular o impacto @ |

futuro(

K

socioambiental de um evento desde antes de sua
realizago, incluindo producéo, casting, provas de
roupa e até midias digitais. A cadeia de producao o
envolvida nas colegOes apresentadas tambem € Acses parao presente,
considerada. As marcas podem optar pela trans—é 2::::2:;::;efacmtador e s
paréncia ou por n&o divulgar seus resultados. | aeno, ranein © fosn pars susies

bilidade, André Carvalhal ha muito fala sobre
propoésito e sustentabilidade na moda, e des-

“f

ta vez traz muitas propostas para abordar os
novos desafios comerciais e a0 mesmo tem-

CHANEL, DIVULGAQAO po pensar no futuro do mundo.

Portobello


https://www.amazon.com.br/Como-salvar-futuro-Ações-presente/dp/858439205X/ref=sr_1_1?adgrpid=102899065632&dchild=1&gclid=EAIaIQobChMI2ufVhK_N8wIVAhtlCh0IHwTSEAAYASAAEgKnBPD_BwE&hvadid=441741601428&hvdev=c&hvlocphy=1001706&hvnetw=g&hvqmt=e&hvrand=8082326993945420090&hvtargid=kwd-995380803809&hydadcr=29687_11803066&keywords=como+salvar+o+futuro&qid=1634333588&sr=8-1

REPORT Y22 - REPORT Y22
REPORT Y22 - REPORT Y22
ATIVISMO

COERENCIA
RESPONSABILIDADE SOCIAL

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, c HANGE MAKE RS

3 e B e (i B A cantora Pink se ofereceu para pagar a multa im-
EEEETE g v posta pela Federacdo Europeia de Handebol & se-
& lecao feminina da Noruega por trajes improprios.
J; | As jogadoras usaram shorts em vez de biquini no
g + Campeonato Europeu de Handebol de Praia. A No-
ruega foi multada em 1,5 mil euros.
¥
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- w | o Yy VEJA MAIS
_ X . | ' I'm VERY proud of the Norwegian female beach
1 : ' ' _ handball team FOR PROTESTING THE VERY SEXIST
: : . RULES ABOUT THEIR “uniform”. The European
= g - handball federation SHOULD BE FINED FOR SEXISM.
" g | ' Good on ya, ladies. I'll be happy to pay your fines for
- you. Keep it up. :
it 12:49 PM - Jul 25. 2021 O : Trago boas noticias,
Py A ' g - | : == : . Spotify
T : s : - it . :
f o 0% , : 3 ) I_' - = = ST e N s -3 i O 122k O 1.7K & Copy link to Tweet : Apresentado por Edgard Piccoli, 0 podcast traz
S, g : ' 4 A - 4 ’ﬁf -— b=t £ . histdrias de pessoas que nos ajudam a sorrir e

acreditar em um mundo melhor e mais justo.


https://open.spotify.com/show/52Ij3sBeWCq83kyoON29Ij?si=95EJWGPySH-pGisxCzL8_Q&nd=1
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GREENH2KER
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NAO E MAIS SOBRE
CAUSAR MENOS IMPACTO,
MAS SIM SOBRE GERAR
IMPACTO POSITIVO.

[1] Numa iniciativa para combater as mudancas cli-
maticas e cumprir as metas de descarbonizacao
da industria europeia, a Porcelanosa e a Iberdrola
(empresa de energia renovavel) desenvolveram uma
solucao para eletrificar a fabricagao de revestimentos

ceramicos, combinando energias renovaveis, hiolrogé—v
nio verde e bomba de calor. O projeto GREENH2KER v
seré implantado na fabrica da Porcelanosa de Vila
Real, Portugal, com promessa de reduzir 0 consumo

de CO, em 2.351 toneladas por ano.

[2] Para conscientizar os jovens sobre aimportancia
dos cuidados durante a pandemia, a OMS contou
com a ajuda de um influenciador virtual, uma ima—é
gem de computagao grafica animada. Knox Frost,
que personifica um jovem de 21 anos, de Atlanta,

EUA, tem em torno de um milhao de seguidores.

VEJA MAIS

ECONOMIA
DO_NUT
,.I';”‘h”‘*@.u,
£e)
6:CD )

R s

Economia Donut:

Uma alternativa ao crescimento
a qualquer custo,

Kate Raworth

Para a economista Kate Raworth, a resposta
para reverter a desigualdade social € 0 dese-
quilibrio ambiental € uma drastica mudanca de
paradigma para o que ela chamou de Econo-
mia Donut. Analisando os pontos criticos da
economia dominante, ela propde um sistema
no qual as necessidades de todos serao sa-
tisfeitas sem esgotar o0s recursos do planeta.
Para ilustrar esse sistema, sugere o desenho
de um donut (uma rosquinha), e nao a toa ga-
nhou prémios por comunicar algo tao comple-
X0 de um jeito tao interessante.


https://www.amazon.com.br/Economia-Donut-alternativa-crescimento-qualquer/dp/8537818283/ref=asc_df_8537818283/?tag=googleshopp00-20&linkCode=df0&hvadid=379708155966&hvpos=&hvnetw=g&hvrand=3200220657515188327&hvpone=&hvptwo=&hvqmt=&hvdev=c&hvdvcmdl=&hvlocint=&hvlocphy=1001706&hvtargid=pla-812021926785&psc=1
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[1] A Gucci publicou seu primeiro relatorio de im-
pacto socioambiental, disponivel para download
no site da Gucci Equilibrium. O relatorio apresenta

¥ { oS compromissos da grife italiana e como ela vem
- WA | ; - evoluindo nos Ultimos anos para compensar € re-
SR 0 : - - duzir sua pegada de carbono, além do que tem fei-
} . to para gerar mudancgas positivas para as pessoas.
// ‘ : [2] Legado ambiental das Olimpiadas de Téquio  VEJA MAIS
-'F \ 2020: Tocha Olimpica produzida com residuos do% SELIXO
| & | aluminio das casas temporarias feitas apos o tsu Bl
\-\ I & ’ nami de 2011; medalhas de metais reciclados de
X _ ,”i\ lixo eletronico; podio construido em impressao 3D
Th oy To e\ 15 -m com plastico reciclado recolhido de lojas, escritc’)—g ff:‘:LT‘:Z;:‘Z”;‘,LZ.:i:?::e;‘i‘:’;:,

rios e escolas; construgédo da Vila Olimpica com  cristal Muniz
madeira sustentavel; eletricidade de fontes reno-: ™ e |
: polis fala sobre seu estilo de vida e compartilha

; ' - . |
- OLIMPIADAS vaveis e tecido de garrafas pet para os uniformes dleas ¢ receitas para diminuir o 10 nosso de

cada dia. Quando foi morar sozinha, a desig-

dOS fUﬂCIOﬂéI’lOS ner Cristal Muniz percebeu a questdo do lixo

: [
s U s T E N TAVE l s © como um problema dela também e foi atras de
r solugdes. Encontrou respostas no blog da am-
" :

Neste livro, a millenial que mora em Floriané-

-' bientalista americana Lauren Singer e resolveu

assumir ela mesma o desafio de viver um ano

sem lixo. O resto da historia esta no livro.


https://www.amazon.com.br/Uma-vida-sem-lixo-desperd%C3%ADcio/dp/8578815637/ref=asc_df_8578815637/?tag=googleshopp00-20&linkCode=df0&hvadid=379787482532&hvpos=&hvnetw=g&hvrand=315451264230581382&hvpone=&hvptwo=&hvqmt=&hvdev=c&hvdvcmdl=&hvlocint=&hvlocphy=1001706&hvtargid=pla-809711732590&psc=1
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WAYS OF BEING
FLOURISHING
HOPEFULNESS

Wellbeing: essencial é estar bem. E para isso, pre-
cisamos Nos conectar com Nossos valores e focar no
gue mais importa pra cada um de nos.

A pandemia afastou o toque humano, reconfigurou
Nosso cotidiano, testou nossa resiliéncia e gerou novas
necessidades. Foi um tempo de rever prioridades. De
olhar para dentro, sentir o que é realmente necessario.
Mudanca de habitos, em todos os sentidos: na casa,
na vida, nas relacdes, no trabalho e nos momentos
de descanso. Saude e bem-estar, calma e seguranca,
conforto e aconchego precisaram ganhar relevancia no
Nnosso cotidiano. Reavaliamos nossos comportamen-
tos, habitamos N0sSsSO corpo € Nossa casa com mais
equilibrio. Houve procura por espacos mais verdes e
ambientes mais flexiveis. O tempo ganhou um Novo
ritmo, adaptado ao que realmente importa.
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WAYS OF BEING

MOVIMENTO DE
RECONFIGURACADO
PARA MODOS DE
VIDA MAIS FLUIDOS.

“As mudancas comportamentais invariavelmente
vao determinar uma revisao natural de postura. A
relacao com a casa e com as diferentes atividades
que exercemos no espaco gue habitamos suge-
re ergonomias mais confortaveis, transitorias, me-
Nos cartesianas”, diz a arquiteta e designer Patricia
Anastassiadis, diretora criativa da Artefacto. Para
ela, vivemos um momento de resgate: “As nossas
memorias afetivas ficaram mais latentes. Ha certas
coisas que precisam ser vivenciadas — nao podem
ser descritas ou transmitidas de outras maneiras”.

g
i)

T

1

Minimalismo ja,
Netflix

Viver melhor com menos € a proposta do do-
cumentario, que em 53 minutos resume o con-
ceito de minimalismo, apresenta as histdrias
de vida dos protagonistas e ainda traz entre-
vistas com especialistas de diversas areas e
com pessoas que vivem de maneira minima-
lista. Tudo a ver com o conceito de Wellbeing
de reavaliar nossos comportamentos e habitar

nossas casas com mais equilibrio.


https://www.netflix.com/br/title/81074662

Portobello

“You sit more
comfortably
on a celour
that you like.”

VITRA, DIVULGACAO

WAYS OF BEING

VITRA, DIVULGACAO

A suica Vitra apresentou seu novo modelo de es-
critorio, pensando no conforto ergondmico € nas
novas dindmicas do trabalho no mundo pds-pan-
demia. Os moveis se ajustam a todo tipo de espa-
CO, publico, semipublico ou privado.

All Together Now:

The co-living and co-working revolution,
Naomi Cleaver e Amy Frearson

Um guia de design para espacos comparti-
lhados, de trabalho ou vida. Nas palavras da
autora: “Compartilhar nossos espacos de vida
nao significa comprometer a privacidade, o
conforto ou 0s bens; na verdade, pode nos
oferecer mais opcoes e flexibilidade, permitin-
do-nos viver de forma mais eficiente, saudavel
e sustentavel.”


https://www.amazon.com.br/All-Together-Now-co-working-revolution/dp/1859468985

FLOURISHING

O DESPERTAR DA IMPORTANCIA
DE PRIORIZAR A SI MESMO:
AQUILO QUE NAO FIZER

BEM NAO FAZ SENTIDO.

Com a prata em Toquio, Rebeca Andrade con-
quistou a primeira medalha olimpica da ginastica
feminina brasileira e revelou a receita do sucesso:
teve muito trabalho psicoldgico.

A maior estrela da ginastica artistica mundial,
Simone Biles, desistiu de participar de algumas
provas das Olimpiadas de Téquio em nome de sua
saude mental. Agradeceu a compreensao dos fas
e comemorou a conquista de duas medalhas e a
oportunidade de participar do evento.

Favor fechar os olhos:
Em busca de um outro tempo,
Byung-Chul Han

Dono de uma escrita superacessivel, o fildoso-
fo sul-coreano que mora em Berlim traz ques-
tionamentos profundos sobre a nossa socie-
dade atual: fala sobre algoritmos e Big Data,
estética, nossa dependéncia da tecnologia
e sobre como nos tornamos empresarios de
nds mesmos, dando sempre o melhor, até a
exaustdo, sem precisar de algo externo que
imponha essa disciplina. Recomendamos
qualquer livro de Han, como este recente:

“Favor fechar os olhos: em busca de um outro

tempo”. Basta escolher algum (todos do ca-
tédlogo da Editora Vozes sao fininhos) e estar
disposto a uma boa leitura, quase em tom de
conversa. Filosofar sobre o momento tam-
bém é uma forma de aprender a lidar com ele.


https://www.amazon.com.br/Favor-fechar-olhos-busca-outro/dp/655713017X

Portobello
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“O disco é uma celebracao do mundo natural, uma
tentativa de imortalizar os sentimentos profundos
e transcendentes que eu tenho quando estou ao
ar livre”, disse a cantora Lorde no lancamento do
aloum “Solar Power” em janeiro de 2021. Preo-
cupada com o0s impactos da mudanca climatica,
ela escolheu um nome que associasse 0 projeto a
energia renovavel e ao poder da natureza. Meses
depois, a cantora neozelandesa lancou um EP com
cinco cangdes do “Solar Power” gravadas em mao-
r, a lingua dos povos originarios da Nova Zelandia.
Chama-se “Te Ao Marama” (mundo da luz). “Des-
cobri muitas coisas enquanto produzia este aloum,
mas o principal foi gue muitos dos valores que me
guiam, no que diz respeito a proteger e escutar a
natureza, vém de principios maoris.

Go Lightly: How to travel
without hurting the planet,
Netflix

Olhar para o que importa: em nds Mesmos,
no mundo, na vida. Até viajar ganhou no-
vas formas, mais focadas em experiéncias.
E, claro, de maneira consciente. O livro de
Nina Karnikowski sugere atividades leves
e eco-friendly, praticas mindfulness para
viagens e oferece ao leitor um kit de fer-
ramentas com novas ideias para uma boa
viagem de verdade.


https://www.amazon.com.br/Go-Lightly-travel-without-hurting/dp/1786278928

FLOURISHING

Eres, a palavra hebraica do Antigo Testamento
tem um significado cosmico paraterra, o lugar onde
a humanidade se desenvolve. E também o nome
que a designer italiana Paola Lenti escolheu para
a sua nova colecao de moveis, constituida por ma-
teriais naturais e renovaveis, como linho, canhamo,
bambu, rafia, abaca, em tons suaves e exclusivos.

A temporada de alta-costura outono-inverno =
2022 foi aberta com a volta dos desfiles presen- i
ciais, e a Dior mostrou uma colegéo para valorizar B
o toque e encher os olhos. A diretora de criagao
da maison, Maria Grazia Chiuri, prop0S NOVOS Ca-  Cabin Porn: Inside,

. . ; . ) Freda Moon e Zach Klein
minhos para bordados e tecidos tateis, Jogou COM  omecou como um projsto oniine criado
texturas e grafismos, tweeds mistos, vestidos fluj- P um 9o de amigos para neprar

construcao de suas proprias casas e se tor-

dos, muita gaze de seda, plumas, organza de seda,  "ouum fenomeno, araindo mihares de ins-

cricdes de outros construtores de cabines
rendaS guipure e Caxemil’aS. e um publico apaixonado. E um convite a
conhecer casas feitas a mao, descobrindo
quartos aconchegantes e Unicos, conecta-
dos pelo desejo de dar vida a construgoes

simples e em harmonia com os ambientes
PAOLA LENTI, DIVULGAGAO DIOR, DIVULGACAO a0 redor.

»

¢

Portobello


https://www.amazon.com.br/Cabin-Porn-Inside-Zach-Klein/dp/0316423092

FLOURISHING

Hortensia Armchair, by Andrés Reisinger & Julia Es-
qué, para a Moooi. “Esta beleza florescente € ins-
pirada na necessidade humana basica de calor e
conforto. Sente-se e sinta-se confortavel, calmo e
tranquilo. Como se vocé estivesse sentado em uma
flor desabrochando, envolto em pétalas suaves e
delicadas. A maravilhosa Poltrona Hortensia sera o
lugar mais macio da sua casa.”

A Moooi propoe um ambiente fantastico e romanti-  wieppens
CcO com esta nova poltrona. O tecido com babados
remete a pétalas de horténsia.

e

»

The Gardens of Eden:

New Residential Green Concepts

and Architecture for a Greener Planet,
Gestalten

A medida que nosso estilo de vida se tor-
na mais sustentavel, a maneira como inte-
ragimos com o exterior também muda, e
faz sentido que os jardins atuais possam ir
além da decoracao e passar a oferecer algo
a mais para o mundo. O livro oferece dicas
praticas e entrevistas sobre como cultivar

E alimentos e pensar em jardinagem susten-
MOOOI, DIVULGAGAO tavel e autossuficiéncia.

Portobello


https://www.amazon.com.br/Gardens-Eden-Residential-Concepts-Architecture/dp/3899559908
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HOPEFULNESS

CHANEL, DIVULGAGAO

OLHAR O LADO POSITIVO
DAS COISAS E UM EXERCICIO
NECESSARIO NAS ATUAIS
CIRCUNSTANCIAS.

Saudades da rua”? A nova colecao do diretor
criativo da Moschino, Jeremy Scott, engrandece
pequenos prazeres da cultura pop dos EUA: como
0 hot dog e o0 sundae, num combo de vestidos mul-
ticoloridos e, como era de se esperar, superludicos
para 2022.

A escadaria do patio interno do Palais Galliera,
edificagcao neorrenascentista sede do Museu da
Moda de Paris (Que exibe uma grande retrospectiva
da obra da precursora Coco Chanel), foi o cenario
escolhido pela diretora criativa da Chanel, Virginie
Viard, para homenagear as musas da moda e da
pintura com sua colegao de alta-costura Outono-In-
verno 2021/22. Pinceladas impressionistas deram
novas nuances aos iconicos tweeds, saias e vesti-
dos, num desfile com um classico final feliz: termi-
Nnou com a noiva jogando o0 buqué para 0s poucos
convidados.

Making
Futp res

Making Futures,
Pelle Ehn, Elisabet M. Nilsson
e Richard Topgaard

O livro traz histérias e experimentos em
inovacéo, design e democracia, realizados
em grande parte por organizacdes de base,
como ONGS e bairros multiétnicos. A ideia é
mudar a percepcao sobre inovagéo, olhan-
do para solucdes do mundo real para pensar
em um futuro sustentavel. A abordagem é
participativa, colaborativa e envolvente, com
todos atuando como produtores e criadores.


https://www.amazon.com.br/Making-Futures-Marginal-Innovation-Democracy/dp/0262027933

Portobello

LOUIS VUITTON, DIVULGAGAO

HOPEFULNESS

LOUIS VUITTON, DIVULGAGAO

Num mood de otimismo utdpico, o diretor de criagao
da Louis Vuitton, Nicolas Ghesquiere, apresentou o
conjunto colorido de silhuetas geométricas da cole-
cao Cruise 2022 no monumento Axe Majeur, land art
do israelense Dani Karavan (1930-2021), numa area
extensa proxima a Paris. “Vejo esse eixo como se
fosse uma sucessao de portas que levam a outros
lugares. Sao portais que se abrem para outras epo-
cas e lugares”, diz Ghesquiere. Assertiva e alegre,
a colecao ganhou perspectiva luxuosa, apontando
para Nnovos horizontes.

“|dealizado pelo saudoso artista Dani Karavan, Ax Ma-
jeur expressa uma visao de utopia por meio de doze
instalacoes imensas ao ar livre. Usando agua, luz, ven-
to, areia, concreto, pedra e aco, esta poderosa série
de esculturas transmite uma relacao harmoniosa en-
tre natureza, espaco e tempo. Da imponente “Dou-
ze Colonnes” a impressionante ponte “La Passerelle”,
um horizonte luxuoso se abre para novas fronteiras.

»

Vale das Furnas -
Cabana de vidro na floresta
@valedasfurnas

Na serra catarinense, pertinho de Floriano-
polis, uma cabana de vidro para viver mo-
mentos de imersao na floresta. A proposta
€ passar uma noite magica dormindo sob
as estrelas, em um lugar incrivel para re-
fletir, criar e imergir na natureza de forma
leve e harmoniosa. O Airbnb oferece varias
dicas extras nesse estilo.


https://www.instagram.com/valedasfurnas/

Portobello

MOO0OI, DIVULGAGAO

HOPEFULNESS

e

MOOOI, DIVULGAGAO

O designer Andrés Reisinger buscou o efeito da
gota ao tocar um fluido, a partir do qual se pro-
pagam ondas circulares, em seus Ripples Carpets
para a Moooi. O tapete de 2,50m de didmetro da a
lusao de movimento e requer tempo e calma para
ser contemplado, numa abordagem conceitual en-
tre o imaginado e o tangivel.

»

As casas mais extraordinarias do mundo,
Netflix

Sao 3 temporadas com 4 capitulos e mui-
tas casas incriveis, poderosas, extraordi-
narias. Para relaxar e se inspirar pensando
em diversas maneiras de habitar o mundo.


https://www.netflix.com/br/title/80213025
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HYBRIDISE
DREAM HUNTERS
FUTURE FIRST

Estamos cada vez mais conectados. E se antes da pan-
demia alguém tentava ir devagarinho, agora ja nao tem
COMO Nem pra onde escapar: precisamos estar online.
Soft tech fala sobre aproveitar a tecnologia para
criar uma interacao online mais objetiva e a0 mes-
mo tempo humana e sustentavel. E ja que a conexao
€ necessaria, aumenta a importancia de cenarios hibri-
dos entre fisico e digital. Também trata da relevancia de
ambientes imersivos, com a criacao de atmosferas es-
capistas e fantasiosas, incluindo metaverso. Tudo a ver
COM proporcionar experiencias virtuais como extensao
da vida fisica. Imersao € a palavra-chave. Permitir que
pessoas e empresas interajam de qualquer lugar do
mundo para qualquer lugar do mundo, sem limites de
tempo ou espaco.

Portobello
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AUTOMACAO

FUSAO

DISE

A REALIDADE E UM HIBRIDO,
ENTRE FiISICO E DIGITAL.

SOFT TECH

A moderna metropole Shenzhen, que liga Hong Kong
ao continente chinés, foi escolhida pela Burberry
para estabelecer sua primeira loja de midia social,
onde 0s clientes recebem avatares, escaneiam coO-
digos QR para obter informacdes sobre produtos e
ganham “moeda social”.

=4 A Louis Vuitton elegeu a Tencent como colabora-
dora para criar skins para os jogadores do League
of Legends e também roupas off-line.

Espera-se que a China se torne o primeiro pais do
mundo onde mais da metade (52%) do total das
vendas no varejo sao originadas online antes de
2021. De acordo com a eMarketer, os segundo e Podcast: Sofia,

terceiro colocados nesse ranking aparecem bem z::'f;pécie o et o
depois: a Coreia do Sul, com 29% das vendas on- P, 5ot spresena um nowo formele

de audiossérie possibilitada pelo streaming.

|ine’ e 0S Estados Unidos’ com "| 5% A histéria, que conta com vozes de Monica

»

lozzi (Helena), Cris Vianna (Sofia), Hugo Bo-
nemer (Dani) e Otaviano Costa (Carlos), gira
em torno de Sofia, uma assistente virtual que

e . responde perguntas e atende as solicitacdes
BURBERRY OPEN SPACES STORE, SHENZHEN © dos usuérios.

Portobello


https://open.spotify.com/show/12HqeYbup1gY3d0qZua8nC

HYBRIDISE

Em setembro de 2020, foi inaugurada a Himalaya
University, com plataforma na Shanghai Informa-
tion Technology School. A primeira instituicao aca-
démica com foco exclusivo na comunidade virtual,
leia-se economia online, sinaliza que a tecnologia
pode criar mais empregos do que destrui-los se
empresas e governos investirem em aptidao digital.

SENTIDOS

po TRABALHO
float

Podcast: Sentidos do trabalho
Vibes em analise

Um bate-papo sobre os novos ambientes de
trabalho, em um momento mais virtual, in-
cluindo todos os sentidos e com muita psica-
nalise e filosofia.


https://open.spotify.com/episode/1W61gZsZarSdPMqrgehzFi?si=KGTAHkvLSR205tRKe2s05g&dl_branch=1&nd=1

HYBRIDISE

Com apuro estético e tecnoldgico, o video que apre-
senta a colecao “Clones”, da Balenciaga para a pri-
mavera 2022, mostra bem a proposta de cada um
dos volumosos looks e ainda consegue costurar in-
finitas reflexdes sobre os limites entre o real e o falso.
O olhar da camera parece seguir sem cortes o rapi-
do vaivém da passarela, mais iluminada num fundo
branco, ladeado pela plateia. Todos vestem preto e
estao sentados a uma distancia protocolar entre si,
de celular em punho. Mas é sempre a mesma mo-
delo nas roupas do desfile. Clonaram digitalmente a
pintora americana Eliza Douglas, musa e amiga do
diretor criativo da Balenciaga, Demna Gvasalia.

“Yemos 0 nosso mundo através de um filtro — aper-
feicoado, polido, conformado, fotografado. Ja nao
deciframos entre nao editado e alterado, genuino e
falsificado, tangivel e conceitual, fato e ficcao, falso e
deep fake. A tecnologia cria realidades e identidades
alternativas, um mundo de clones digitais”, resume.




HYBRIDISE

O sofa Wave, da Natuzzi, brilhou na terceira edi-
cao do Life in Vogue, evento de design que assu-
miu em 2021 uma experiéncia inteiramente digital
intitulada Love Letters to Milan. O principal produ-
to da colecao Deep, desenhada por Nika Zupanc,
foi localizado no centro do “Inspirational Garden”,
tornando-se uma presenca magica e convidativa.
“Um espaco onde encontrar sossego e abrigo, para
desfrutar sozinho ou para partilhar, ou simplesmen-
te deixar a imaginacao voar para locais longinquos”,
defende a marca italiana.



DREAM HUNTERS

UTOPIA POSSIVEL:
EXPERIENCIAS FANTASTICAS
ATRAVES DA TECNOLOGIA.

As grifes ja respondem aos apelos da moda di-
gital. Muito além dos limites da transagao comer-
cial, oferecem devaneios envolventes em torno dos
produtos. No plano social, o fendbmeno significa re-
ducao do impacto ambiental e traz a tona a ques-
tao da democratizacao do luxo.

A Gucci lancou o Virtual 25. O ténis digital pode ser
comprado no app da marca por U$12.

Skin desenvolvido pela Louis Vuitton para as
personagens da banda do jogo League of Legends.

Lanier

Who Owns
the Future?

Fouhew
& | e
L Gadges

Who Owns the Future?,

Jaron Lanier

Um dos pensadores mais brilhantes do mun-
do, considerado o pai da realidade virtual,
apresenta neste livro sua visao (e uma suges-
tdo) sobre a tendéncia econdmica e social
mais urgente de nossa época: a concentra-
¢ao de poder em nossas redes digitais.


https://www.amazon.com.br/Who-Owns-Future-Jaron-Lanier/dp/1476729867

DREAM HUNTERS

A DressX € uma multimarcas que vende so-
mente roupas digitais.

| [ IR] 5% L

/-
/]
/]

=
- . t. e -_— .ll E‘j i/ |
g ._:: 1 '_'ﬂ'l_.—’!{f i 8 ;—I |

A casa de moda holandesa The Fabricant pro-
duz pecas, colecOes e narrativas exclusivamente

digitais. Destacam-se suas collabs com as marcas
Puma e McQueen.
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SOFT TECH

Dissolvendo as fronteiras tradicionais do varejo, es-
pacos virtuais apresentam uma atmosfera sonhado-
ra e fantastica ambientados em 3D ultrarrealistas.

PAUL MILINSKI, DIVULGAGAO REISINGER STUDIO, DIVULGAGAO

Portobello
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VETEMENTS, DIVULGAGAO

[1] A Apple lanca o iMac M1 como um produto
magico, falando diretamente a imaginacao do usu-
ario, que pode escolher entre uma variedade de
sete cores como sera 0 seu condao.

[2] O mesmo plano de fundo caracteristico do Pho-
toshop usado no lookbook da Vetements realca
uma colegao imersa na visao idealizada da tecno-
logia da ficcao cientifica dos anos 90. Os looks fa-
zem referéncia principalmente aos iconicos perso—v
nagens de Matrix, Morpheus, Neo e Trinity.

VEJA MAIS

»

Round 6,
Netflix

Em menos de 20 dias no ar, a série sul-core-
ana ja virou o maior fendbmeno da plataforma.
E prende a gente na tela, a0 mesmo tempo
que esmaga as entranhas. Critica, reflexao e
um ambiente muito curioso. Nao podemos
deixar de pensar na sensagao de distopia a
la Matrix e em toda esta questao de criacao
de atmosferas fantasiosas que tem tudo a ver
com Soft Tech.


https://www.netflix.com/br/title/81040344

FUTURE FIRST

Projetado
pensando no
planeta.

O iMac foi projetado para minimizar seu impacto
sobre o meio ambiente. Ele ¢ livre de materiais e
produtos quimicos toxicos. Toda fibra de madeira
virgem utilizada no papel da embalagem vem de
florestas sustentaveis. E os imas de terras raras nos
alto-falantes, o motor da ventoinha e o cabo de
energia sao totalmente reciclados. Além disso,
temos o compromisso de fazer a transi¢ao
energética de toda nossa cadeia de produgéo para
utilizar fontes de energia 100% renovaveis até 2030

Saiba mais sobre a Apple e o meio ambiente »

TRANSFORMAGCAO TECNOLOGICA
PARA A EXISTENCIA DE UM FUTURO.

Com 0 uso inteligente de energia renovavel, redu-
cao das emissoes diretas e investimento em solu-
coes sustentaveis, a Apple conseguiu neutralizar
seu impacto. Hoje cada produto da marca tem o
proprio relatério ambiental disponibilizado no site.
A Apple se compromete a zerar a emissao de car-
bono de cada um de seus dispositivos até 2030.



FUTURE FIRST

Futuro da mobilidade
Zoe E-Tech 2021. O carro 100% elétrico da Renault
chega ao Brasil com conceito jovem e descontraido.




FUTURE FIRST

F-150, da Ford, o carro mais vendido nos EUA
ganha versao 100% elétrica.

XC40 Recharge Pure Electric. A partir de 2021
a Volvo apenas oferecera veiculos com algum tipo
de eletrificacao no Brasil.
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1] Fritz Hansen, casa representante do classico
design escandinavo, relancou a cadeira NO2 Recy-
cle, criada pela Nendo a partir de plastico reciclado,
em nove variagoes. A cadeira € feita de plastico do
lixo doméstico, processado e reciclado na Europa
e que pode ser reciclado novamente no final de sua
vida util.

2 e 3] Com pecas de tecido reciclado da Parley for
the Oceans, a Earthrise, nova colecao de Iris van
Herpen, projeta o ideal de coexisténcia da huma-
nidade e da natureza como um organismo vivo. A
paraquedista Domitille Kige saltou vestida num dos
elaborados vestidos em camadas da estilista ho-
landesa, que conseguiu a imagem gue queria para
sua colegao: um planeta sem fronteiras, sem lado
de cima nem lado de baixo, sem hierarquia.

£

FRITZ HANSEN, DIVULGACAO IRIS VAN HERPEN, DIVULGAGAO IRIS VAN HERPEN, DIVULGAGAOQ
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MELHOR

Portfebello

A Portobello ¢é incansavel na afinagao de suas antenas, tan-
to para captar como para emitir sinais traduzidos em produ-
tos e condutas cada vez mais em sintonia com as pessoas.
Por isso, nossa pesquisa de tendéncias € um trabalho con-
tinuo que requer visao apurada por estudo e sensibilidade.

A cada trendbook, a Portobello entrega a vocé um recor-
te instantaneo da realidade, uma compilagcao das respos-
tas mais inspiradoras do universo do design, da arte e da
moda. Em meio a complexidade do contexto, buscamos
caminhos que apontem para um futuro melhor. A noticia
boa € que sempre encontramos.

Ousamos ser otimistas e conscientes de que a nossa res-
ponsabilidade s6 aumenta. As macrotendéncias Me is We,
Wellbeing e Soft Tech desenham uma sociedade plural, in-
clusiva, acolhedora, sustentavel, mais conectada, mais di-
gital e mais humana, com direito a sonhos e a um futuro
bom para todos. Que 0s melhores propositos inspirem as
melhores realizagoes!



ME IS WE

COMUNA HOLIC
CHANGE MAKERS
RE-GENERATION i Bem-estar

Dinamismo
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Aconchego

Hibrido
Escapismo
Sonho
Imersao
Continuo

Futuro

Pluralidade
Expressao
Regeneracao
Representatividade
Unicidade

Bruto
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